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CURRICULUM – VITAE                                                 

 

 
 
 
 
Nom & prénom      BENHABIB Abderrezzak 
 
Date & lieu de naissance15/ 01/ 1949  Tlemcen 
Domicile    Villa N°30, Cité Louhibi, Bouhanak, Tlemcen, Algérie. 
Tel:         00 213 43 21 77 07 / 05 53310443 Fax : 00 213 43 21 21 66 
E-mail : abenhabib1@yahoo.fr, abenhabib130@Gmail.com  
Adresse professionnelle: BP 226 Université de Tlemcen, Laboratoire MECAS (Management des Entreprises et 
du Capital Social ), Faculté des Sciences Economiques , de Gestion et des Sciences Commerciales 
 
 
1- FORMATION UNIVERSITAIRE 
 
 
 
Doctorat d'Etat Es Sciences de gestion, janvier 1990  
Centre d'étude et Recherche en Marketing . Faculté de Sciences Economiques et de 
Gestion,Université de Clermont 1,  Clermont –Ferrand ; FRANCE ; 
 
Master of Philosophy, 1978  
Postgrad School of Industrial Technology & Management,  
Bradford University, Bradford GRANDE  BRETAGNE 
 
Post-graduate Diploma in Business Administration, concours d’entrée, 1976  
Bradford Management Centre, Bradford, GRANDE BRETAGNE 
 
Licence Es Sciences Economiques option économétrie1969- 1973  Université d’Alger . 
 
Baccalauréat de l'enseignement secondaire, Serie Philosophie, Lycée Benzerdjeb  
Tlemcen 1969. 
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2 - CARRIERE ACADEMIQUE 
 
Juillet 2010 à juillet 2014  
Directeur de l’Ecole Préparatoire des Sciences Economiques, Commerciales et Sciences 
de Gestion Tlemcen 
 
A partir d'Octobre 2008 à juin 2010 
Président du Conseil Scientifique  
Faculté des Sciences Economiques et des sciences de Gestion, Univ de Tlemcen 
 
Juillet  1999 à mai 2004 
 Dean : Doyen de la Faculté des Sciences Economiques et des sciences de Gestion  
Univ de Tlemcen 
 
Octobre 1991 à Octobre 1994 
Président du Conseil Scientifique 
Institut des Sciences Economiques, Université de Tlemcen, Algérie 
 
Juillet 1991 à Octobre 1991  
Directeur adjoint, Chargé de la Post -Graduation 
Institut des Sciences Economiques, Université de Tlemcen, Algérie 
 
Janvier 1985 à Juin 1985 
Directeur adjoint, chargé de la Post - Graduation  
Institut des Sciences Economiques, Université de Tlemcen, Algérie 
 
Mai 1983 à Janvier 1985 
Vice-Recteur de la Post -Graduation et de la recherche  
Université de Tlemcen, Algérie. 
 
 

IONS PEDAGOGIQUESFONCT -3 
 
 Maître assistant stagiaire (Tlemcen)   : 1982 
 Maître assistant Titulaire (Tlemcen)   : 1983 
 Chargé de cours (Tlemcen)                 : 1990        
Maître de conférences (Tlemcen)        :  1993 
Professeur des Universités (Tlemcen) : 1998 
  
 
4- PARTICIPATION   A    COMMISSIONS  SCIENTIFIQUES 
 
-1994: Membre fondateur de l'association des Scientifiques Algériens 
 
-1998: Responsable Scientifique du Magister."MARKETING MANAGEMENT"  
Faculté des sciences économiques Université de Tlemcen 
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-1998-2003: Membre du conseil Scientifique de L'ANDRU "Agence Nationale du 
Développement de la Recherche Universitaire" Algérie. 
-1998 : Consultant auprès du CENEAP 
 
-1998-99: membre du comité de lecture du "Journal of Economic and Administration 
Sciences" UEA University 
 
-1998 -99 : Examinateur Externe auprès de "King Fayçal University" 

 
-Directeur de Publication de la Revue internationale"Economie &Management " 
- Directeur de Publication de la Revue internationale"Les Cahiers du MECAS " 
Classe « C » 
- Membre de la commission CNEPRU du ministère de l’enseignement supérieur  
( Commission Nationale d’Evaluation des Projets de Recherche Universitaire). 
 
- Membre des comités de lecture de plusieurs revues. 
 
- Membre de la commission sectorielle permanente (Ministère de l‘Enseignement 
Supérieur et de la Recherche Scientifique) 2005 à 2011 
 
-Expertises auprès du PNUD et la présidence de la république. 
 
- Membre du jury International CEDIMES Paris II Sorbonne 
 
-Membre du conseil sientifique du CROP ( Comparative Research On 
Poverty), UNESCO/ ISSC : international Social Science council  pour 
2005/2006- 2007/2008 
 
- Proposé pour la médaille du meilleur chercheur.  

- Directeur de l’école doctorale «  Management international des 
Entreprises » 

- Membre de la CUN (Commission Universitaire Nationale) de 2009-2011 
 
 -ENCADREMENT DE THESES ET MEMOIRES  MAGISTER ET DOCTORAT : 
soutenances plus de 150 
 
- Directeur du Laboratoire MECAS (Management des Entreprises et du 
Capital Social) 
- Directeur de la Revue «  les Cahiers du MECAS » 

 
 
5/ CONNAISSANCE   DES   LANGUES 

 
EcritesLuesParlées 
 
Français       T.B                                   T.B                            T.B (couramment) 
Arabe           T B                                   T.B                            T B (couramment) 
Anglais        T.B                                   T.B                             TB (couramment) 
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MATIERES ENSEIGNEES -6 
 
6.1. Tronc commun 
- Modèles de Gestion de stocks 
- Fonctions commerciales 
- Economie et gestion de l’Entreprise                                                                      
6.2. Graduation 
- Economie d'Entreprise 
- Marketing 
- Strategie d’Entreprise 
- Marketing Strategique 
- Mathematiques Financières 
- Economie Bancaire 
- Méthodologie de recherche 
 
7.3. Post-graduation 
- Marketing  Management  
- Marketing Bancaire                                                                                                 
- Marketing des Services 
- Marketing Stratégique des Services 
- Economie Managériale  
- Management et outils d'aide à la décision                                                        
- Stratégie et direction d'entreprise  
- Management stratégique  
- L'entreprise et ses fonctions 
- Comparative international management 
- Comportement international du Consommateur 
- Innovation et Entreprenariat 
- Methodologie de Recherche 
 

 
ACTIVITES ET RECHERCHE -8 

 
8.1. 1er Projet, N° 130 / 06/ 93 
Publication : «  Problématique du modèle de consommation Algérien: approche 
Marketing » cahier CEDIMES  U. Paris II France 1994.  

  
8.2. 2eme projet N° M 1301/ 19/ 98 
" Management de la PME en Algérie" à partir de Janvier 98, finalisé. 
Publication : «  Recherches en entrepreunariat : quelles implications conceptuelles ? » 
Revue des Sciences humaines N°14 decembre 2000 
 
8.3. 3ème Projet «  pauvreté et coopération » 
 en collaboration avec le CNRS Français (Laboratoire SEDET  Paris 7)  de janvier 2000 à 
décembre 2003. finalisé 
 
8.4. 4ème Projet : PNR 3 ANDRU sur « pauvreté : quantification et politiques sociales » 
agréé à partir de 2001 Finalisé 
 
8.4. 5ème Projet « Management des Systèmes d’information » 
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Projet CNEPRU à partir de 2002 .finalisé 
 

8.6. 6ème Projet «  gestion de l’eau » 
en collaboration avec le CNRS Français (Laboratoire SEDET  Paris 7)  finalisé 
 
8.7. 7ème Projet « Management de la santé » 
Projet CNEPRU à partir de 2005 .finalisé 
 
8.8. 8ème Projet « Aide à la décision multicritères » 
Projet CNEPRU à partir de 2005 .finalisé 
 
8.9. 9ème Projet « Management de la santé » 
Projet CNEPRU à partir de 2005 .en cours 
 
8.10. 10ème Projet « positionnement de l'image de marque » 
Projet CNEPRU à partir de 2008 
 
8.11. 11ème Projet « Etude de la fidélité aux marques à partir des équations structurelles »  
Projet CNEPRU à partir de 2010 

 
8.12. 12ème Projet « Integration financière des pays de l’UMA » 
Projet CNEPRU à partir de 2011 
 
8.13. 13ème Projet « Libéralisation  financière et impact sur la croissance des pays de 
l’UMA » Projet CNEPRU à partir de 2014 
 
8.14. 14ème Projet « Performance des PME algériennes » 
Projet CNEPRU à partir de 2014 
 
8.15 15ème projetLa gestion de la demande en eau en Algérie: Innovations technologique 
pour sa maitrise. M02020130116     2014 
 
8.16 16ème projet Système de mesure et d’évaluation de la performance de 
l’entrepriseM02020130087  2014 

8.17 17eme projet : marketing tourisrique 2018 

8.18 18ème projet : marketing digital 2020 

8.19 19ème projet : brand management  

 
 
PNR : Les déterminants individuels et Environnementaux de l’Entreprenariat 

et priméfinalisé  Féminin en Algérie à partir de mai 2011 
 

sur l’entrepreneuriat féminin en  le BIT et le CREAD Projet de recherche avec
Algérie à partir de janvier 2016, finalisé avec une publication en février- mars  
2020  dans un livre commun 
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comment les nouvelles methodes de   « Projet de recherche avec le CREAD
formation en Entrepreneuriat peuvent stimuler le développement des Startups 

 
9- LABORATOIRE  DE RECHERCHE 
 
Directeur du laboratoire  de recherche agréé en 2002 portant sur : le Management des 
Entreprises et du Capital Social= MECAS dans lequel sept équipes de 66  enseignants 
effectuent des recherches dans les domaines suivants : 
 
management de la pauvreté ; 
Le management de l’informel ; 
Management  de la marque; 
Engineering de l’Entreprise 
 Système d’information  managérial 
Marketing et communication 
Gouvernance 
 
 

OUVRAGES -10 
 
 
Economie et Gestion d'Entreprise (287 pages en Arabe) Publié à l'OPU 2000, deuxième Ed., 
2004, troisième édition 2006, quatrième édition 2009, Cinquième Edition 2013 
 
Le Marketing politique (350 pages en Arabe) Publié Dar Kounouz Amman , Jordanie, 2011 
 
Fondements du Management Des Banques Islamiques (200 pages en Arabe) Publié à l'OPU 
2015,  
 
Les modèles de gestion des Banques Islamiques  ( 180p en Arabe) publication à l’OPU 2016 
 
Statistiques par inférence ( arabe) 2020 opu 

 
POLYCOPIES -11 

 
Français) (1997) Tome 1 (121 P)  " Le marché et son comportement " en(MARKETING  

      Bibliothèque. I.S.E U. Tlemcen 
Introduction à l'économie d'entreprise (154 P) (Arabe) 1998  Bibliothèque. I.S.E . U. 
Tlemcen 
Modèles de Gestion des Stocks ( Arabe) Institut de Gestion   U. S. Belabbes (1997) 
Economie Managériale ( 150p) (Français) 2015, FSEGSC tlemcen 
 

 
12-PUBLICATIONS ET COMMUNICATIONS 
 
 
BENHABIB A.: " Gestion du temps et type de gestion, référence au marketing bancaire", 
Séminaire International, Annaba, Algérie, 1984 
 
BENHABIB A.: "L'entreprise et l'environnement, définition des objectifs et stratégies", 
Séminaire National sur la protection de l'environnement, Tlemcen, Algérie 1991. 
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BENHABIB A.: "Modèle Lexicographique d'écart ou d'exigence - Indifférence et ses 
Implications stratégiques" Congrés International en Marketing France 1991. 
 
BENHABIB A.: "Synergies nationales et développement maghrébin: l'impact d'une gestion 
marketing", Université d'hiver, Marrakech, Maroc, 1992. 
 
BENHABIB A.:Instruments d'analyse appliqués en marketing, exemple de modèles Multi-
Attributs", Congrès International sur les méthodes et outils d'aide à la décision, conjointement 
avec 'université de Pau, France, Béjaïa, Algérie 1992. 
 
BENHABIB A. La régulation économique, rôle de l'état, références  aux réformes  
monétaires en Algérie » Colloque international ,Université de Yarmouk, Irbid, Jordanie.1992 
(en Arabe) 
 
BENHABIB A.« Le prix du Sang» Colloque International sur l'environnement, l'hygiène et 
la santé publique, Tlemcen, Algérie 1992. 

 
BENHABIB A « Le rôle de l'université et de la recherche scientifique dans le développement 
économique et social" Université d'hiver, Marrakech, Maroc, 1992. 
 
BENHABIB A.: " Marketing  et économie de marché: cas du marketing bancaire", Séminaire 
International Annaba Avril 1993. 
 
BENHABIB A.: "Marketing et banques", Journnées d'études, Institut des Sciences 
économiques, Tlemcen, Algérie , Mai 1993 
 
BENHABIB A.: "Problématique du triptyque: formation, recherche scientifique et 
développement économique", conférence inaugurale pour la rentrée universitaire 1993- 1994 
Tlemcen, Septembre 1993. 
 
BENHABIB A.: " Problématique de la transition à l'économie de marché : Analyse du 
triptyque: comportement, structure et stratégie", colloque International Tlemcen Mai 1994. 
 
BENHABIB A.: " Problématique du modèle de consommation Algérien: Approche 
marketing" Marrakech, Maroc, 1994 Publié au CEDIMES, Université Paris II, Paris, 
France Juin 1994. 
 
BENHABIB A.: " Relance du partenariat en Algérie, cas de la SITEL", colloque 
international, Université Laval, Quebec, Canada, 10- 11 Novembre 1994. 
 
BENHABIB A.: "Les dynamiques sociales en régions et développement économique" 
Conférence présentée au colloque International de l'université de Rimouski (Canada) le 21- 22 
Mars 1995. 
 
BENHABIB A.: " Marketing Bancaire et Economie de Marché" Publication dans revue 
d'économie A.P.S Alger Mai 1995. 

 
BENHABIB A.: " Importance stratégique des modèles multi-attributs en 
Marketing",Publication dans la revue Administration et Management de l'Ecole Nationale 
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semestre 1995.              ème, ENSAG Alger, N° 1 ,2Supérieure d'Administration et de Gestion
   

 BENHABIB A.: " Conditions pour une intégration Euro-Maghrébine" X colloque 
international du CEDIMES  Paris II sur thème  " les échanges commerciaux, quel avenir pour  
les stratégies d’exportation " Marrakech 15 – 17 Novembre  1995 Maroc. 
 
BENHABIB A.  Intégration UMA-UE sous quelles conditions ; Université d’hiver de 
Marrakech 13 au 16 Mars 1996, sur le thème : Mutation du régionalisme international et 
relation des pays de l’UMA avec l’Europe. 
 
BENHABIB A.: "Université - Entreprise" Quelle Coopération? Colloque national sur "Quelle 
université pour l’économie de marché Organisé le 03 Juin 1996 
 
BENHABIB A.: " Formes d'organisation de la consommation en Algérie" Congrès CREAD 
26 Juin 1996 Alger. 

 
BENHABIB A.: "A propos de l'évolution du système Bancaire et financier en Algérie" 
Université d'Alep Syrie  le 06 Novembre 1996. 
 
BENHABIB A.: " Privatisation et opportunités d'investissement: Le préalable d'une étude 
culturelle Individuelle Croisée" Congrès Arabe sur "les réformes Economiques et Politiques 
de" Privatisation" CENEAP Alger 28. 30. Avril 1997. 
 
BENHABIB A.: "Concept Marketing et défense du consommateur " Colloque National, 
Université de Sidi Belabbes 12- 13 Mai 1997 
 
BENHABIB A.: " La mesure de la culture par le biais du questionnaire Rockeach, Son 
importance en Marketing" Revue de culture populaire N° 5  1997 . 
 
BENHABIB A. « L’importance de l’étude de la dimension culturelle dans le cadre de la 
politique de privatisation : Analyse comparative exploratoire avec référence au modèle 
culturel individuel Algérien ». Journée d’étude à l’ISE Université de Tlemcen. 17 juin 1997. 
 
BENHABIB A.: "Conditions de base pour la construction d'une alliance stratégique" 
Symposium E.N.S.P Hassi-Messaoud Novembre 1997. 
 
BENHABIB A.: " Le Management de la qualité: pertinences des CCQ" Séminaire National 
sur la réglementation et le contrôle des aliments Université de Sidi-Belabbes 23- 24 Décembre 
1997. 
 
BENHABIB A. & A. CHERABI: " ( en Arabe) "Population et développement au Maghreb, 
quelques  réflexions sur la question du chômage" publié dans Revue de Culture populaire 
N° 7 1998. 
 
BENHABIB A. & T. ZIANI: " Transitory policies for the management of social constraints 
in the Algerian transitional economy" International Symposium (PNUD, IGOR Norway, 
INSEA) Rabat 26- 28 Février 1998. 
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BENHABIB A. « Quel prix pour le sang » Revue de Culture populaire N°8 1998. 
Tlemcen.(en français) 
 
BENHABIB A.  & ZIANI T. « Social policy during transition in Algeria » Revue des 
sciences humaines ; Université de Constantine, 1998.(en Anglais) 
 
BENHABIB A. & ZIANI T. « Contraintes et critères de réussite dans l’édification d’une 
intégration Euro-Maghrébine » Tripoli Libye 24-26 Octobre 1998. Académie des hautes 
études et de la recherche économique. (En Arabe).  
 
BENHABIB A. « les pays de l’UMA face à la mondialisation : défis et perspectives » 
Université d’hiver de Marrakech du 16 au 20 février 1999. Maroc (en Français). 

 
BENHABIB A & ZIANI.T « perspectives d’évolution du secteur de la santé en Algérie » 
Symposium international, du 19 au 21 mai 1999. Laboratoire S.E.D.E.T, C.N.R.S, Paris. 
France (en Français).  
Dans les "les services publics et leurs dynamiques au machreq et au maghreb" Publié à 
l'HARMATTAN2001 ISBN 2-7475-1765-9 
 
BENHABIB A« Social Policy of proximity : a new approach to poverty reduction in 
Algeria » International Symposium, UNESCO/CROP. Amman Jordan, 7-9  november 
1999.(en Anglais) 
 
BENHABIB A « analyse de la consommation à travers les indicateurs de la pauvreté » 
colloque national du 20 au 22 novembre 1999 . Faculté des Sciences Economiques et de 
Gestion, Tlemcen. Algérie (en Arabe).  

 
BENHABIB A  « lutte contre la pauvreté : rôle du mouvement associatif » 8e session de 
l’Université d’hiver de Marrakech, du 17 au 20 Fevrier 2000 ( en Arabe). 

 
BENHABIB A « the re-shaping of losers  Configuration through Algerian economic 
restructuring » International Symposium, Mediterranean programme. Robert Schuman Center 
. European Institute. Florence, Italy, 22-26 Mars 2000.(En Anglais) 

 
BENHABIB A & ZIANI T « Arab educational systems: through the attainment of better 
achievements» in international conference on “ Arab development challenges of the new 
Millennium   “ Arab Planning Institute, Rabat , Maroc 26-28 juin 2000. 
Publié à ASHGATE Edition july 2002 London , ISBN 07546 1869 2 ; British Library 
reference 3389609174927 ;library of congress 2002100075(EnAnglais) 

 
BENHABIB A « Délocalisation et formation du marché informel  » colloque international 
sur « l’économie informelle en Algérie » Faculté des Sciences Economiques et de Gestion , 
Université de Tlemcen, 14-15 Novembre  2000 Tlemcen.(En français) 
Publié dans la Revue d'Economie & Management  N°1 Mars 2002 Tlemcen. Faculté des 
Sciences Economique et de Gestion , Université de Tlemcen 
 
BENHABIB A. « Recherches en Entreprenariat : quelle approche conceptuelle » publié 
dans la revue des Sciences Humaines de l’Université de Constantine. N°14   Décembre 
2000. (en Français) 
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BENHABIB A. « Contraintes et perspectives de la technologie de l’information dans 
l’édification du maghreb arabe » communication présentée à l’occasion de l’université 
d’hiver de Marrakech, Maroc  17-21 février 2001.(en Français) 
 
BENHABIB A. & ZIANI T « The re-targeting of social expenditure in Algeria : The social 
safety Net, The Participatory community Service Schemes and Comunitarian pilot 
projects»presented at a workshop  on “ Poverty & governance in the Middle East & North 
African region” Sanaà , Yemen, 2-3 august 2001. (En Anglais) 
 
BENHABIB A., ZIANI T., BENBOUZIANE M., « Lutte contre la pauvreté: impact du 
capital social et role de la gouvernance » .Symposium internationalsur « la pauvreté et 
coopération » 23-25 octobre 2001 Université de Tlemcen ( en Français) 
Publication dans la Revue Economie& Management N°2  2003 Faculté des Sciences 
Economique et de Gestion , Université de Tlemcen 
 
BENHABIB A., ZIANI T., BENBOUZIANE M., CHERIF N., « Coopération et réduction 
de la pauvreté: importance et conditions de l’aide ». Symposium international sur « la 
pauvreté et coopération » 23-25 octobre 2001 Université de Tlemcen ( en 
Arabe)Publication dans la Revue Economie& Management N°2  2003 Faculté des 
Sciences Economique et de Gestion , Université de Tlemcen 
 
BENHABIB A., « Problématique de la relation entre l'université et le développement 
économique à travers la recherche scientifique ». 
Congrès Arabe sur  l'Université et les institutions de recherche et leur role dans le 
développement de la rechercheAcadémie de la R&D le Caire 11-13 février 2002 (en arabe). 
 
BENHABIB A., « Gestion prévisionnelle des compétences: cas de la SONELGAZ» 
Colloque international : l'Entreprise à l'heure de la GRH . 11,12 et 13 mai 2002 Université 
Senia ORAN.(en arabe) 
 
BENHABIB A., &KADRI J., & CHIKH  M., « Système d'information Marketing: 
application de modèles multicritères à la gestion de l'eau potable au niveau de l'EPEOR de 
Tlemcen ». Séminaire sur la santé 16-17 juin 2002 Université de Tlemcen.(en français) 
 
BENHABIB A., ZIANI T., BENBOUZIANE M., « Marché de change informel : cas du 
mésalignement » .XII ème journée du GRATICE Paris XII 21-22 juin 2002  sur l'economie 
informelle : pays en développement , pays en transition. (en français) Publié dans les 
CAHIERS du MECAS , Université de Tlemcen  N°1 Avril 2005 
 
BENHABIB A., ZIANI T., BENBOUZIANE M., « Incubators , University linkages & 
SME: factors of success  » .Congrès arabe sur la recherche  Scientifique et son role dans le 
développement de la PME  Alger 25,26 et 27 juin 2002.(en Anglais) 
 
BENHABIB A., MALIKI S.B., ZIANI T., BENBOUZIANE M., CHERIF N., 
«Quantification de la pauvreté  urbaine et rurale de la Wilaya de Tlemcen: passage des 
mesures basées sur les indices à un modèle économétrique de type Logit-probit » 
.Publication dans la Revue Economie& Management N°2  2003 Faculté des Sciences 
Economique et de Gestion , Université de Tlemcen 
 
BENHABIB A. « Quel prix pour le sang » Colloque organisé par la faculté de Médecine 
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Université de Tlemcen  16 Avril 2003Tlemcen.(en français) 
 
BENHABIB A., MALIKI S.B.,  « Quantification de la pauvreté urbaine et rurale  de la 
wilaya de tlemcen à travers  l'analyse factorielle »  
Publication dans la Revue Economie& Management N°2  2005 Faculté des Sciences 
Economique et de Gestion , Université de Tlemcen 
 
BENHABIB A., "Délocalisation et formation du secteur informel: synthèse" colloque 
international à Casablanca MAROC  organisé par l'Université Paris XII et l'université de 
CASA. 17-18 avril 2003Maroc 
 
BENHABIB A.,MALIKI S.B., ZIANI T., " poverty evaluation in Algeria : a Logit Probit 
model applied to a multidimensional field survey in the region of Tlemcen"International 
workshop onpoverty and social deprivation in the mediterranean area:the 
local/national/regional and global dimension  organised by CROP and the International 
Social Science Council/ UNESCO  and Democritus University of Thrace ,  Komotini, 
GRECE 14-15 june 2003 , Publié dans Zed books  Mars 2006 london. 
 
BENHABIB A., DJENNAS M Economie de l'information : Enjeux et conséquences des 
systèmes d'infomation et du Commerce Electronique" Colloque international sur la 
gouvernance et développement des PME-PMI" Organisé par le CREAD  Alger 23-25 juin 
2003 Algérie 
 
BENHABIB A., DJENNAS M "Impacts des Technologies de linformation sur la 
performance Marketing des Organisations" Colloque international sur  l'importance de la 
transparence et de la performance pour une intégration réelle dans l'économie mondiale, 
organisé par la Faculté des Sciences Economiques d'Alger  28-29 juin 2003 Alger Algérie. 
Publié dans la revue de l’INPED ALGER Mars 2005. 
 
BENHABIB A.,MALIKI S.B., "Impact des nouvelles tecknologies de l'information et de la 
communication sur le développement humain»Publication dans la Revue Economie & 
Management N°3  2004 Université de Tlemcen 
 
BENHABIB A.,MOUSSAOUI Z., "Gestion et développement des compétences : approche 
prévisionnelle et préventive»Publication dans la Revue Economie & Management N°3  
2004 Université de Tlemcen 
 
BENHABIB A., DJENNAS M "La réforme des politiques commerciales implique t-elle une 
réelle intégration au contexte euro-méditerranéen : analyse empirique du cas Algérien» 
colloque international de la faculté des Sciences Economiques et de Gestion  ( Université de 
Tlemcen)  en collaboration avec le FORUM  UMR –CNRS Paris X Nanterre  France  sur «  le 
partenariat Euro-méditerranéen et Zone de libre echange : Expériences et perspectives » 
Tlemcen octobre 21-22 2003. Publié dans la Revue Economie & Management N°4  2005 
Université de Tlemcen 
 
BENHABIB A., KAZI TANI A., BENBOUZIANE M., « Système d'information Marketing: 
cas des Banques publiques Algériennes» (en français) Publié dans les CAHIERS du 
MECAS, Université de Tlemcen  N°1 Avril 2005 
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BENHABIB A., SMAHI A., MALIKI S., « La micro finance formelle et informelle en 
Algérie : Quelle efficacité ? » (en français) , VI ème journée de microfinance , 22 avril 2005 
Mahdia Tunisie.Publié dans les CAHIERS du MECAS , Université de Tlemcen  N°1 Avril 
2005 

 
BENHABIB A., DJENNAS M « Economie de l'information: Enjeux et conséquences des 
systèmes d'information et du commerce électronique»Publié dans les CAHIERS du 
MECAS , Université de Tlemcen  N°1 Avril 2005 
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